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El valor del comerc de proximitat



1. Que aporta el comer¢ de proximitat al territori?

El comerc local és un dels sectors més importants pel que fa al desenvolupament economic de qual-
sevol municipi. El seu rol resulta essencial no només en materia comercial i econdmica, sind també pel
gue fa al seu valor social i huma. Aixi, la disposicié d’un teixit comercial actiu resulta imprescindible
per al dia a dia de qualsevol municipi. Es tracta, doncs, d’un dels sectors productius amb una major
capacitat per a la cohesio social i la generacié de riquesa dins dels pobles i ciutats.

De la mateixa manera, i més enlla de la seva propia funcié de venda de productes i serveis, un ecosis-
tema comercial de proximitat és essencial en la mesura que té en compte els segiients grans ambits:

* Ocupacio: El sector del comerg és un important generador de llocs de treball als municipis,
de manera que contribueix a la riquesa i a la qualitat de vida de les localitats i dels seus ha-
bitants.

» Singularitat: El comer¢ constitueix un sector singular, ja que és un dels principals altaveus
del relat d’'un municipi. El teixit comercial de proximitat és un actor essencial de la identitat,
les tradicions i la historia de qualsevol municipi i, com a tal, és un gran valedor de la singulari-
tatila identitat comercial de la localitat.

» Cohesid social: Es tracta d’un sector cohesionador entre la ciutadania i el propi comerg, en la
mesura que impulsa les relacions socials i la qualitat de vida de la poblacié.

Promocid de la sostenibilitat: El comer¢ contribueix a la creacié d’'un model comercial de proximi-
tat més sostenible, ja que promou el passeig, un menor Us dels vehicles motoritzats i una millora de
'entornurba.

Sabies que... Segons el Cens Comercial de la Generalitat de Catalunya, la provincia de Tarrago-
na disposa d’uns 7.932 establiments comercials (2023), fet que posa de manifest laimportan-
cia del comer¢ com a activitat economica estructural.

Sabies que... Segons el Consorci de Comerc, Artesania i Moda (CCAM), el sector comercial va
generar 50.209 milions d’euros l'any 2025 a Catalunya, cosa que es tradueix en el 15% del PIB
catala, idona feinaa 322.000 persones només en el comerc detallista. Aquesta estructura con-
figura un sistema comercial de gran pes dins 'economia catalana, propi d’un territori europeu
de dimensié mitjana.

Tingues present... El comerc de proximitat és un dels sectors més importants de 'economia
local de qualsevol territori o municipi. Per aquest motiu, és imprescindible que des de les admi-
nistracions locals es portin a terme politiques publiques per a la reactivacié econdmica, comer-
cial i social del seu municipi. El fet que una localitat disposi d’un comerg viu implica una clara
millora en la sostenibilitat i qualitat de vida del territori.

Guia per a la dinamitzaci6 del comerg de proximitat a la demarcacio de Tarragona


https://censcomerc.empresa.gencat.cat/#/territori
https://ccam.gencat.cat/ca/serveis/publicacions/comerc/xifres

2. Reptes estructurals del comer¢ de proximitat

Per impulsar un projecte d’enfortiment del comer¢ en un municipi és imprescindible comprendre els
grans canvis estructurals que han transformat el model de comer¢ de proximitat catala i tarragoni.
Entre aquests canvis destaquen la sobresaturacié de l'oferta comercial, la irrupcié de la tecnologia i
la transformacio del paper dels carrers i dels espais urbans, que han passat de ser Gnicament espais
de compra a esdevenir espais d’experiéncia, relacié i identitat col-lectiva amb una elevada d’oferta
comercial de proximitat i de serveis.

» Sobresaturacié comercial: la sobresaturacié de formats comercials que han anat aparei-
xent al llarg de les darreres decades ha modificat la forma en la que les persones compren.
Laugment de l'oferta ha donat lloc a un consumidor més informat i exigent, alhora que s’ha
consolidat el fenomen de la “falsa fidelitat”, caracteritzat per una menor vinculacié dels
clients amb un Unic establiment.

* Irrupcid de les tecnologies: 'aparici6 de les noves tecnologies ha contribuit a transformar
profundament la manera com les persones compren. La mobilitat, la connectivitat constant
i '0s quotidia d’eines com els telefons mobils han modificat els habits de consum i la forma
en que els consumidors busquen informacid, comparen opcions i prenen decisions de compra.

» L’espai comercial urba: en aquest context de canvi, la proximitat i les relacions entre les per-
sones esdevenen elements clau per impulsar i preservar el model de comerg de proximitat.
En aquest sentit, la creacié d’espais comercials urbans vius, amables, accessibles i vibrants
es consolida com un aspecte fonamental en la planificacié comercial dels municipis, ja que
afavoreix 'activitat econdomica, la convivencia i la cohesio social.

* Model associatiu: El model associatiu catala destaca per ser un model voluntari. Aquest fet,
tot i la llarga tradici6 associativa al nostre territori, pot suposar un menor grau de professio-
nalitzacié en matéria de gesti6 de les associacions, les quals disposen d’una menor capacitat
d’autofinancament.

Tingues present... Davant d’aquest context és important que les administracions pibliques
locals liderin projectes d’impuls, preservacié i millora de la singularitat dels comerc i 'economia
de proximitat dels seus municipis com a base per a la millora de la competitivitat i la creacié
de riquesa del sector. Es important que qualsevol ens local disposi d’un pla de treball amb els
objectius, les linies estrategiques i les accions concretes per a la dinamitzacio del sector.
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